






Este manual reúne las herramientas básicas para el correcto uso y aplicación 
gráfica de la marca Conparsimonia en todas sus posibles expresiones. 

El correcto y consistente uso de la marca Conparsimonia contribuirá a que con-
sigamos los objetivos de identificación y refuerzo de la misma.





Marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de la marca 
Conparsimonia se tienen que seguir una serie de normas genéricas.

La marca Conparsimonia está construida a base de un imagotipo y colores 
que los cuales se deberán respetar logrando así su uso correcto.





Imagotipo

Concepto

Dualidad

Dos caracteres o fenómenos distintos 
en una misma persona o cosa.

El cuadrado representa la ciencia
El círculo el arte

El color frío la ciencia
El color cálido el arte

POSITIVO / NEGATIVO

FRÍO / CALIDO

COMEDIA + TRAGEDIA ARTE + CIENCIA 

Teatro Conparsimonia



En el símbolo se ve representada la dualidad a partir del circulo y el cuadrado, 
en él se evidencia dos personalidades a partir de la contra forma, la del lado 
derecho representa la ciencia, y el izquierdo el arte, mensaje que es reforzado 
a partir del uso del color. 
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Símbolo







Uso positivo



Uso negativo



Tipografía

Montserrat
A B C D E F G H I J K L 
M N Ñ O P Q R S T U 
V W X Y Z 
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Paleta de colores

Morado Blanco
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Buen uso de la marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de la marca 
Conparsimonia se tienen que seguir dos normas genéricas.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual de la marca es fundamental 
evitar los efectos contraproducentes en su aplicación.

Ordenar y aplicar de forma correcta del imagotipo es garantía de que trans-
mitirá perfectamente la jerarquía dentro del conjunto de la imagen corporativa.



Versión Correcta

Siempre que sea posible se aplicará la marca en su versión principal.

En el caso que no sea posible por razones técnicas se utilizará la
versión en blanco y negro.



Aplicación incorrecta de la 
marca

No cambiar la jerarquía del imagotipo

Debe respetarse la dirección de la 
marca, en este caro horizontal. 

Debe de respetarse la proporción de la 
marca.



Aplicación de la marca










